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 Trabajo Práctico Integrador
 Desarrollo de un Nuevo Producto
 Profesores: Esp. Ricardo Panza-  Lic. Natalia Ferrari

 Carreras: Lic. en Marketing – Lic. en Publicidad – Lic. en Diseño Gráfico y   
                   Comunicación  Audiovisual

 Cátedras: Estrategia de Productos – Estrategia de Producto – Seminario de Diseño II

Consigna:

   Los estudiantes, reunidos en grupos interdisciplinarios asignados en forma aleatoria por los docentes, deberán seleccionar una empresa local y desarrollar – para la misma – una Propuesta para el Lanzamiento de un Nuevo Producto.

Forma de Evaluación:
   Entendiendo la complementariedad de las carreras vinculadas al Marketing, la Publicidad y el Diseño Gráfico, los estudiantes de las mencionadas carreras deberán trabajar en forma interdisciplinaria y colaborativa para poder cumplir con las expectativas de logro de este Trabajo Práctico.
   Cada estudiante será evaluado en forma individual y su calificación se encontrará compuesta por:
·    Una calificación individual: Esta calificación corresponderá al 70% de la nota del estudiante y se encontrará vinculada a cómo éste ha podido desarrollar sus áreas de conocimiento específico en relación al armado de la Propuesta para el Lanzamiento de un Nuevo Producto. 

                                                      En este punto en particular, el alumno será evaluado en relación a cómo ha sabido desarrollar las secciones del trabajo correspondientes a su área de formación específica y a cómo ha sabido incorporar dentro de la misma los nuevos contenidos dictados por la Cátedra.

·    Una calificación grupal: Esta calificación corresponderá al 30% restante de la calificación de cada uno de los miembros del grupo y será otorgada en relación al nivel de integración interdisciplinaria y del trabajo en equipo que haya sido alcanzado (y demostrado) en la realización del trabajo final.

Contenidos:

   Los contenidos a evaluar, para cada una de las carreras, serán los siguientes:

Marketing

· Marketing Estratégico

· Diagnóstico completo de la empresa elegida, fundamentando tanto teórica como prácticamente los motivos por los cuales se aconseja el desarrollo de un nuevo producto.

· Identificación clara y detallada del Público o de los distintos Públicos Objetivo de la Empresa.
· Realización de una Investigación de Mercado completa que incluya:

· Análisis Preliminar: Investigación exploratoria cuyo objetivo será conocer cuál es la situación actual del mercado y cuáles podrían ser las alternativas de nuevos productos a lanzar.
· Prueba de Concepto y sus conclusiones.
· Prueba de Producto y sus conclusiones.
· Construcción estratégica de la Prueba de Mercado, detallando cómo y dónde sería llevada a cabo; y cómo habrían de medirse sus resultados.
· Marketing Operativo

· Estrategia de Producto:
· Fundamentación teórica completa y detallada de la Estrategia de Producto a desarrollar.
· Análisis profundo de la necesidad o de las necesidades que satisfará el mismo y de los deseos que ha de generar y satisfacer la marca.
· Ficha Técnica.

· Descripción detallada de su funcionamiento y de los distintos elementos que lo componen.
· Estrategia de Precio:
· Desarrollo de la Estrategia de Precio a Desarrollar, teniendo en cuenta la demanda, los costos y a la competencia.

· Análisis del Precio Mínimo, del Precio Máximo y del Valor Percibido por los clientes.
· Estrategia de Distribución

· Desarrollo completo de cuál será la Estrategia de Distribución para el producto en cuestión.

· La misma deberá incluir no sólo los aspectos estratégicos de la distribución física sino también de la distribución online.
· Análisis Financiero
· Análisis de la Rentabilidad del Proyecto.
· Consideraciones y Recomendaciones Finales.
· Redacción y organización del Proyecto.
Publicidad

· Personalidad de la Marca
· Descripción detallada de la identidad de marca y del deseo que generará en los consumidores.

· Mensaje Comunicacional

· Construcción, justificación y prueba del Mensaje Comunicacional general de la marca.
· Selección y fundamentación de los medios a través de los que se promocionará el nuevo producto
· Colocaciones específicas.
· Horarios preferenciales.
· Segmentación del anuncio.
· Creación detallada los distintos mensajes publicitarios a ser emitidos por cada uno de los medios seleccionados, justificándolos tanto teórica como prácticamente.
· Creación de la Campaña Publicitaria

· Elaboración de guiones publicitarios completos para cada uno de los medios elegidos para la campaña.

· Guión Radial.

· Guión Televisivo.

· Guión de Anuncios de Video.
· Selección y justificación del ambiente, los personajes y las situaciones que tendrán lugar dentro de cada uno de los guiones.
· Redacción/Diagramación del resto de las acciones comunicacionales de la marca de manera clara y detallada.

· Confección de un diagrama de Gantt que indique cuál será el orden cronológico de la implementación de la Campaña.
· El diseño y presentación estética del Proyecto.
Diseño Gráfico y Comunicación Audiovisual

· Branding: 
· Creación y fundamentación del nombre de la marca.

· Diseño del Logotipo/Isotipo y su explicación teórica.

· Desarrollo y justificación de la identidad visual corporativa de la marca.

· Packaging:  
· Selección y diseño de los distintos tipos packaging del producto, justificando teóricamente cada una de las elecciones realizadas.

· Diseño de Etiquetas: desarrollo y fundamentación.
· Piezas Gráficas:
· Realización del diseño de las piezas gráficas a ser utilizadas dentro de la Campaña Publicitaria desarrollada por los alumnos de la Lic. en Publicidad.

· Todas las piezas deberán guardar relación estrecha no sólo con el mensaje publicitario sino también con la identidad de marca y la estrategia de marketing desarrollada.

· En adición, las piezas deberán ser presentadas en forma ordenada, identificando claramente dentro de qué medios serán publicadas y cuáles han sido los tamaños de imagen seleccionados en cada caso.

· El diseño y presentación estética del Proyecto.
Requisitos de Entrega:

   Esta propuesta deberá ser entregada por escrito en dos etapas, a saber:

· Primera Etapa: Viernes 14 de Octubre

· Contenidos:

· Diagnóstico completo de la empresa elegida, fundamentando tanto teórica como prácticamente los motivos por los cuales se aconseja el desarrollo de un nuevo producto.

· Identificación clara y detallada del Público o de los distintos Públicos Objetivo de la Empresa.

· Análisis Preliminar: Investigación exploratoria cuyo objetivo será conocer cuál es la situación actual del mercado y cuáles podrían ser las alternativas de nuevos productos a lanzar.

· Prueba de Concepto y sus conclusiones.

· Análisis profundo de la necesidad o de las necesidades que satisfará el producto y de los deseos que ha de generar y satisfacer la marca.

· Descripción detallada de su funcionamiento y de los distintos elementos que lo componen.

· Creación y fundamentación del nombre de la marca.

· Diseño del Logotipo/Isotipo y su explicación teórica.

· Desarrollo y justificación de la identidad visual corporativa de la marca.

· Descripción detallada de la identidad de marca y del deseo que generará en los consumidores.

· Construcción, justificación y prueba del Mensaje Comunicacional general de la marca.
· Selección y fundamentación de los medios a través de los que se promocionará el nuevo producto.
· Segunda Etapa: Viernes 11 de Noviembre

· Trabajo Finalizado

   La entrega de este Trabajo Práctico en tiempo y forma resulta de carácter obligatorio para la aprobación de la cursada del estudiante. La misma deberá ser realizada en hoja impresa y teniendo en cuenta que:
· Por cada falta de ortografía, error de tipeo o desconfiguración del contenido serán descontados 0,50 puntos de la calificación final.
· La estructura del trabajo deberá constar de

· Portada
· Índice de Contenidos
· Bibliografía
· Anexo
Examen Final:
   De haber aprobado la cursada de la materia, los estudiantes podrán optar por exponer este Trabajo Práctico como parte de su Examen Final. No obstante, deberán tener en cuenta las siguientes aclaraciones:

·    Además de exponer el Trabajo Práctico en cuestión, los alumnos deberán responder las preguntas tanto teóricas como prácticas que los docentes consideren oportuno realizar para completar su evaluación.
·    Si bien la exposición puede ser realizada en forma grupal, la evaluación final será de carácter individual y cada alumno obtendrá la nota que haya merecido su desempeño tanto dentro de la mencionada instancia evaluativa, como de toda la cursada en general.
